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Résumé :

L’impacte des médias sur I’opinion publique en Algérie
Etudes analytique de I’opinion publique d’élite en Algérie

Cette ¢tude vise a aborder le concept d” « opinion publique » a 1’air
des changements technologiques et numériques, ainsi qu’a clarifier les
différentes relations directes et indirectes entre les médias de masse et le
processus de la formation de 1’ « opinion publique » parmi 1’élite en
Algérie, grace I’analyse de I’impact télévisuel et celui des réseaux
sociaux.

Cette ¢étude a mis en avant et en reliefs I’histoire du concept
« d’opinions publique » et de 1’¢lite en exposant les diverses écoles
philosophiques qui ont aidé dans 1’¢laboration et 1’évolution du concept
« Opinion Publique »  a travers différentes étapes . L’utilisation
géneralisée et la démocratisation des réseaux sociaux et leur pénétration
dans tous les segments de la société et leurs énormes capacites
techniques et symboliques dans le processus d’influence nous ont incité
a examiner les différentes relations entre ces medias de masse et leur réle
dans la formation de 1’opinion publique parmi 1’¢lite algérienne.

Notre étude s’est appuyée sur des approches méthodologiques qui ont
contribu¢ a I’analyse des données et des résultats en utilisant I’approche
quantitative et qualitative par le biais du questionnaire électronique pour
atteindre les différentes objectives de notre étude.

Mots-clés : impacte, Opinion publique, Médias, Elite, Télévision,

Internet, Réseaux sociaux.



Abstract:
The impact of the media on public opinion in Algeria

Analytical studies of elite public opinion in Algeria

This study aims to address the concept of "public opinion"” in the
light of technological and digital change, and to clarify the various direct
and indirect relationships between the mass media and the process of
shaping "public opinion" among the elite in Algeria, through an analysis of
the impact of television and social networks.

This study highlights the history of the concept of "public opinion" and of
the elite, outlining the various philosophical schools that have helped in the
elaboration and evolution of the concept of "public opinion™ at different
stages. The widespread use and democratization of social networks and
their penetration into all segments of society, and their enormous technical
and symbolic capacities in the process of influence, prompted us to
examine the different relationships between these mass media and their
role in shaping public opinion among the Algerian elite.

Our study was based on methodological approaches that contributed to the
analysis of data and results, using both quantitative and qualitative
approaches via electronic questionnaires to achieve the various objectives
of our study.

Keywords: impact, Public opinion, Media, Elite, Television, Internet,

Social networks.



